Hauptsponsor Axpo

Elektrisierendes Lernen - Axpo unterstützt Kindercity

Kinder sprühen bekanntlich vor Energie und Wissbegierde. Damit diese sinnvoll genützt werden können, wird im Sommer 2004 in Volketswil (ZH) die Kindercity eröffnet. 

Auf einem Areal von 4‘500 m2 können Kinder im Alter von 3 bis 12 Jahren auf spielerische Weise wissenschaftliche Themen entdecken. Sie lernen fremde Sprachen kennen, beschäftigen sich mit der Natur und den Naturwissenschaften,, erfahren etwas über die Verkehrssicherheit oder spielen Theater und machen Musik. 

Teil der Kinderstadt ist auch ein Parcours, der das Phänomen der Elektrizität auf drei Stufen behandelt: Erklärung des elektrischen Stroms, kennen lernen ausgewählter elektrischer Objekte sowie die Auseinandersetzung mit der Elektrizität im Alltag.

Ziel des ersten Schweizer Edutainment-Centers ist die intelligente Freizeitgestaltung für Kinder. Aber auch für die Eltern ist gesorgt: Während sich die Kinder vergnügen, können sie sich in einem speziellen Wohlfühlbereich entspannen oder sich ebenfalls in Englisch-, Informatik- oder Yogakursen weiterbilden. Kleinkinder werden in dieser Zeit im „Baby-Parking“ betreut. 

Kindercity – ein elektrisierendes Projekt, das Axpo als bedeutendstes Schweizer Energieunternehmen gerne unterstützt.

Übrigens: Wer jetzt schon einiges über Strom und dessen Herstellung lernen möchte, dem sei ein Besuch des Planet Energy ans Herz gelegt. 

Hauptsponsor Coop

Coop unterstützt Kindercity

"Gemeinsam an die Spitze" heisst die Vision von Coop. Gemeinsam mit Kunden und Partnern, wie zum Beispiel mit dem Projekt Kindercity. Die Idee von Kindercity hat Coop von Anfang an fasziniert. Spricht doch Kindercity ein wichtiges Zielpublikum von Coop an, nämlich die Familien! Coop ist überzeugt, dass im Kindercity die Kinder wie auch die Eltern optimal aufgehoben sind. Diese und andere Gründe haben Coop bewogen, als Hauptsponsor bei Kindercity mitzumachen.

Im Leitbild von Coop sind unter Missionen die Punkte Lebensfreude, Gesundheit und Dynamik aufgeführt. Auch hier gibt es viele Parallelen zu Kindercity. Strahlt doch Kindercity

Lebensfreude pur aus: Kinder mit glänzenden Augen beim Entdecken der Welt von Kindercity und Mütter, die mit voller Konzentration Kurse besuchen und in Ruhe Einkaufen können, weil sie wissen, dass ihre Kinder während dieser Zeit von Fachleuten im Kindercity betreut werden. Dynamisch ist das Projekt von Kindercity, so wie Coop, dynamisch und erfolgreich!

Coop freut sich auf Kindercity und wünscht dem ganzen Team viel Erfolg!

Weitere Informationen: Coop Region Zentralschweiz-Zürich

Telefon 01 / 275 42 50, Fax 01 / 275 40 15

Hauptsponsor SBB

Die Faszination der SBB am Projekt Kindercity

Kinder und Familien liegen den SBB am Herzen. Deshalb versuchen sich die SBB nebst eines attraktiven Fahrausweis-Angebotes für Reisen mit Familien auch mit einer familiengerechten Ausgestaltung der Bahn-Landschaft auszuzeichnen. So  bieten sie kinderfreundliche Fahrzeuge wie zum Beispiel den Dino- oder Globi-Wagen an und offerieren in Kooperation mit starken Partnern zusätzliche Angebote für das Kundensegment Kinder und Familien. Mit der TEE-Familienkarte engagieren sich die SBB gar über die Landesgrenzen hinaus für dieses Segment. 

Interessante Neuigkeiten und lehrreiche Informationen rund um die Bahn erhalten die 6- bis 16jährigen Mitglieder des Junior-Clubs. Auch dies ein weiteres Bestreben der SBB, ihren jüngsten Reisenden den Zug näher zu bringen.

Weiter schnürt beispielsweise die SBB-Tochterfirma RailAway immer interessante Ausflugspackages für Familien, bei denen Kinder von 6 bis 16 Jahren mit einer Junior-Karte vergünstigten Eintritt oder gar freien Eintritt zu Parks, Museen, Ausstellungen etc. geniessen.

Auch Kindercity dürfte deshalb in Zukunft zum spannenden Ausflugsziel für Familien avancieren, nicht zuletzt dank des kostenlosen Eintritts für Kinder mit einer Junior-Karte. In der Kindercity gibt’s die SBB gar zum Anfassen: Eine Spielzeuglokomotive lässt die Kinder hautnah in die Welt der Eisenbahn eintauchen.

Hauptsponsor RailAway

Faszination der RailAway an Kindercity !!

Die 1999 gegründete SBB-Freizeit-Tochterfirma RailAway engagiert sich erstmals mit dem innovativen Projekt Kindercity im Familiensegment als Hauptsponsor.

Geschäftsidee, Philosophie und Innovationsgeist des im Herbst 2003 zu realisierenden Projektes Kindercity sind nahezu deckungsgleich mit der Freizeit-Familienstrategie der selbständigen SBB-Tochter RailAway. 

Das attraktive und vielseitige Kindercity-Konzept mit der interaktiven Unterhaltung in den verschiedensten Arenen wiederspiegelt die Vielseitigkeit der RailAway Freizeitpalette für die jüngste Zielgruppe.

Ab Herbst 2003 wird das neuste RailAway-Kombiangebot Kindercity vor allem auch dank dem freien Eintritt für Kinder von 6-16 Jahren mit der SBB-Junior-Karte die attraktiven RailAway Familienangebote optimal ergänzen und zu einem einzigartigen Begegnungsort für Kinder mit ihren Familien machen!
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